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CERSTVOST A POHODLIE OVPLYVNUJU TRENDY
PRI NAKUPOVANI KAVY

Bratislava, 20. novembra 2019 - V jesennych a zimnych mesiacoch sa zvySuje
konzumacia najoblubenejsieho teplého napoja — kavy a popularita tejto kategorie
sa prejavila aj v naraste jej medziro€nej spotreby. V nakupnych zvyklostiach
slovenskych spotrebitelov vSak sledujeme v poslednych rokoch zmeny. Mnohi
si radi priplatia za prémiové segmenty a zacinaju si viac vychutnavat’' kavu
z ¢erstvo zomletych kavovych zrniek. Rychly spdsob zivota a pohodina priprava
tiez prispieva k zvySenému zaujmu o kavové kapsule.

MLETA KAVA JE SICE STALE NAJOBLUBENEJSIA, ALE STRACA
SVOJICH PRIAZNIVCOV

Podfla aktualnych udajov spolo¢nosti Nielsen Slovaci nakupia v maloobchode
okolo 10 700 ton kavy. Spotreba medziro€ne rastie o 2 % a dopomohlo k tomu najma
prvych pat mesiacov tohto roka, kedy bol predaj kavy vyssi ako v rovhakom mesiaci
predchadzajuceho roka. K najsilnejSim mesiacom patri uz aj november, no na Cele
predajov kavy je v poslednych dvoch rokoch sviato€ny december. Celoro¢né trzby za
posledny rok (od oktdbra 2018 do septembra 2019) dosiahli 143 miliénov eur, ¢im sa
kava zaradila medzi 10 obratovo najvyznamnejSich kategorii balenych potravin.

NajpredavanejSim typom v maloobchode ostdva mleta kava. Jej celoroCny
objem predaja dosahuje okolo 5 300 ton, ¢o je necela polovica z celkového objemu
predaja kavy. Toto prvenstvo je nemenné pocas poslednych rokov, pod ¢o sa okrem
dostupnosti podpisuje aj nizSia priemerna cena ako vacSina typov kavy. AvSak z roka
na rok vyraznejSie posiliuju svoje postavenie iné typy kav a mletd kava tak straca
svojich skalnych priaznivcov. Jej spotreba medziro¢ne klesla 0 3 %, €o predstavuje
stratu az 141 ton. Druhym najoblubenejSim typom je cista instantna kava.
Spotrebovalo sa jej takmer 2 200 ton a jej patinovy podiel z kolaca ostal v poslednom
roku nemenny.

PODIEL DRUHOV KAVY NA OBJEME PREDAJA
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= Mleta = Cista instatna Kavové Speciality = Zrnkova = Kavovinové nahrady, zmesi kavy a kavovin = Kapsule

Trh: Maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez Metra. Obdobie od
oktébra 2018 do septembra 2019. Zdroj: Nielsen
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ZRNKOVA KAVA JE NAJVACSIM SKOKANOM V RYCHLOSTI RASTU.
VELKYM POTENCIALOM SU AJ KAPSULE

Kavove sSpeciality (napr. typu 3 v 1, cappucino) si zatial udrziavaju stabilnu tretiu
prieCku. K najvacésim zmenam vsSak doSlo pri zrnkovej kave. Menia sa chute
spotrebitelov aj dopyt po kvalite, ktord maju spotrebitelia spojenu s pitim lahodného
napoja pripraveného z Cerstvo zomletej kavy. A to nielen v kaviarfach, ale aj v prostredi
domova. Prvykrat zrnkova kava prekrocila v poslednom roku hranicu tisic ton az na
uroven 1 229 ton. Stala sa dokonca skokanom roka v rychlosti rastu, ked spomedzi
vSetkych typov kavy dokazala najrychlejSie navysit' celkové objemy. Slovaci jej nakupili
az o tretinu viac ako rok predtym, o predstavuje navySenie o viac ako 300 ton ro¢ne.
Rastucu oblubenost reflektuje aj skutoCnost, Ze za posledné tri roky doslo k navySeniu
predaja zrnkovej kavy v objeme oviac ako polovicu. Dopomohli tomu tak pol
kilogramové alebo aj kilogramové balenia viacerych vyrobcov, av8ak v nakupnych
koSikoch sa stale viac objavuje kilogramové balenie.

Klesajuci trend zaznamenavaju dlhodobo kavovinové nahrady, zmesi kavy
a kavovin, ktoré su ale malym segmentom (tvoria 3 % z objemového kolaca). Velky
potencial sa skryva okrem zrnkovej kavy aj v najmensom, ale dynamicky rastucom
segmente - kapsuliach. Tie sice tvoria aktualne len 2 % na objemovom kolaci kavy, ale
ich predaj aj napriek vySSej cene stupa medziroCne o takmer 10 %, Co je druhy
najrychlejSi rast po zrnkovej kave. V poslednych rokoch sa zmenili zvyklosti slovenskych
spotrebitefov — rychle tempo Zivota, vySSie prijmy, lepSia dostupnost kapsul aj tuzba po
pohodli dopomahaju rastu tohto prémiového segmentu. Aj z hladiska obratu ide
o dOlezity segment — na celkovych trzbach sa kapsule podiefaju az 8 %. Prinasaju
maloobchodnikom ro&ne okolo 11 milibnov eur aj vdaka najvy$Sej priemernej cene
spomedzi vSetkych typov kavy.
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O SPOLOCGNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumna a analyticka spolocnost, ktora poskytuje najkomplexnejsi a najdéveryhodnejsi pohlad na trhy a
spotrebitefov celého sveta. Nas pristup prepéjajuci Nielsen data s dal§imi zdrojmi informacii umoZzriuje klientom na celom svete
pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat’'v budtcnosti a ako najlepsie tieto znalosti vyuZit. UZ viac ako 90 rokov Nielsen
poskytuje data a analyzy zaloZené na vedeckom pristupe a inovaciach. Neustale vyvijame nové spésoby rieSenia najdélezitejsich
otazok spolocnosti pésobiacich v oblasti maloobchodu, médii a reklamnom priemysle. Nielsen je sucastou indexu S&P 500 a
pbsobi vo viac ako 100 krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej populacie.
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